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网络新媒体与传统媒体融合发展路径研究

焦秋菊  
汉口学院，湖北 武汉 430212

[ 摘要 ]在数字化、信息化快速发展的新时代，媒介生态格局发生了颠覆性的改变，以报纸、电视、广播为核心的

传统媒体和以短视频、社交媒体、自媒体为特征的网络新媒体并存竞争、互相渗透。本文对传统媒体与网络新媒体

核心优劣进行系统分析，结合目前媒体行业发展的现状，从媒体阵地建设、思维理念革新、技术体系更新、人才队

伍建设四个方面出发，探寻新旧媒体深度融合的途径，以解决媒体融合过程中出现的同质化发展、浅层融合、资源

浪费等难题，促进传统媒体与新媒体优势互补、扬长避短，构建起全方位、立体化、智能化的新型媒体传播体系，

助力传媒行业实现可持续高质量发展。
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Abstract: In the new era of rapid digital and information-based development, the media ecosystem has undergone profound 
changes. Traditional media, represented by newspapers, television, and radio, now coexist and compete with online new 
media characterized by short videos, social media, and we-media, while also interacting with and penetrating one another. 
This paper systematically analyzes the core strengths and weaknesses of traditional media and online new media. In light 
of the current development of the media industry, it explores pathways for the deep integration of new and old media from 
four aspects: media platform construction, innovation in thinking and concepts, upgrading of technological systems, and 
development of professional talent teams. The aim is to address problems such as homogeneous development, superficial 
integration, and resource waste in the process of media convergence, promote the complementary advantages of traditional 
media and new media, and build an all-round, multidimensional, and intelligent new media communication system, thereby 
supporting the sustainable and high-quality development of the media industry.
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引言
随着互联网技术、移动通信技术、人工智能技术

的迅猛发展，媒介传播场景、传播渠道、传播方式发

生了全方位变革，我国正式迈入了全员媒体、全程媒

体、全息媒体、全效媒体的全媒体时代。媒体是信息

传递、舆论引导、文化传播的主要手段，也是治理社

会、建设文化、塑造舆论生态环境的重要因素。

1 传统媒体的优劣势分析
1.1 信息权威，公信力扎实
公信力是传统媒体最主要、最不可替代的优势。

我国的传统媒体经过几十年的发展，以官方媒体、主

流媒体为主，一直秉持着真实、客观、公正的新闻传

播原则，在国家发展、社会大局的视野中进行新闻报

道，承担着官方发布信息、解读政策、引导舆论的主

要任务。传统媒体有着规范的信息溯源途径，时政新

闻、民生资讯、社会热点等各方面的内容都是经过了

实地采访、多方求证、严格的审核之后才得以传播的。

在重大突发事件、政策发布、社会热点事件的传播过

程中，大众一直把电视、报纸、官方广播这些传统的

媒体当作权威信息的来源，发布的新闻有很强的法律

效力和社会公信力，是网络新媒体所不能及的优势。

与新媒体随意化、碎片化的传播相比，传统的媒体信

息更加严谨、客观、全面，可以有效地防止舆论的偏

差，保持社会舆论的稳定。

1.2 专业优势，内容质量精良
内容是媒体发展的核心竞争力，传统媒体有着完

整的、成熟的、专业的内容生产体系以及高水平的、

有素质的采编队伍，有很强的内容创造能力、深入报

道的能力。经过长期的行业积累，传统的媒体形成了

比较完整的新闻采编、内容审核、专题报道等一套系

统化的运作方式，从事媒体工作的人员也都经过了较

为正规的新闻专业学习及行业实践锻炼，拥有较好的

新闻素质、敏锐的新闻嗅觉、较强的文字功底以及娴

熟的采访和编辑能力。新闻选题策划、深度调研、专

题解读、评论分析等各方面，传统媒体具有明显的优

势，可以挖掘出新闻背后深层次的价值，解释社会现

象本质的内涵，产生出高质量、高质量的新闻作品。

不论是时政深度报道、民生纪实调研，还是文化专题
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创作，传统媒体都坚守着新闻人的初心，把控着内容

质量，抵制低俗化、娱乐化、碎片化的网络内容乱象，

坚持主流价值观，创作出有思想性、专业性、传播力

的好内容，这在自媒体和普通新媒体账号上很难做到。

1.3 传统媒体的核心劣势
在新媒体的时代背景下，传统媒体的发展弊端更

加明显。首先，传播模式固化滞后的表现是传播时效

性不够。传统媒体依靠固定的发行、播出时间来开展

传播工作，报纸每日发行，电视广播固定时间播出，

信息发布的迟缓性导致其不能很好地满足受众对热点

资讯的及时获取需求，在突发新闻传播方面也存在着

不足。第二，互动性缺乏，受众的黏性小。传统媒体

是单向传播模式，媒体是内容的提供者，受众是接受

者，没有双向互动的渠道，受众不能及时地发表意见、

提出要求，媒体也无法准确地了解受众的喜好，使得

受众的参与度不高、黏性逐渐下降。最后是传播形式

单一，受众面小。传统媒体以文字、图片、视频、音

频等单一形式进行传播，形式枯燥、灵活性差，不能

满足当下的年轻人对于审美的需求以及阅读习惯，并

且在时间和空间上受到限制很大，导致了其传播范围

小、传播效果差的问题。

2 网络新媒体的优劣势分析
2.1 传播高效便捷，突破时空限制
网络新媒体依托移动互联网、智能终端，彻底打

破了传统媒体时间、空间传播的壁垒，具有很强的即

时性、广泛性、灵活性。新媒体内容生产流程简化、

发布门槛低，不需要复杂的审核程序和固定的播出时

段，创作者可以随时进行内容编辑、发布、更新，对

于热点事件发生的第一时间可以跟进报道、实时更新，

从而达到信息秒级传播的效果。同时借助互联网全境

覆盖的特性，新媒体内容可以冲破地域束缚，展开全

网流传，无须受发行范围、播出区域等的限制，一篇

好的内容立刻就能传达到全国或者全网的受众当中，

传播速度和范围远大于传统媒体。在当下快节奏生活

环境下，人们可以利用手机、平板等各种移动终端随

时随地获取资讯、浏览内容，在线互动等等，很好地

适应了现代大众对于信息碎片化的需求，这是新媒体

迅速占领市场的重要因素。

2.2 形式多元互动，受众参与度高
网络新媒体打破了传统媒体单向传播的模式，形

成了具有双向互动、全员参与的传播格局，拥有很强

的互动性、趣味性、开放性。新媒体把图文、短视频、

直播、动画、音频、互动话题、在线评论等各种形态

融合起来，内容丰富多元且形式新颖活泼，可以更好

地符合年轻化受众对内容新鲜感与参与性提出的更高

要求，与传统媒体枯燥单一同质化的传播方式相比，

新媒体传播的优势更为显著。新媒体实现媒体与受众、

受众与受众的双向互动，受众不再只是信息的接受者，

更是信息的传播者、内容的创造者、舆论的参与者。

受众可以对所看到的内容进行评论、点赞、转发、弹幕、

投稿等参与方式参与到内容的传播当中，发表自己的

意见，和媒体平台进行实时的互动。同时新媒体平台

也可以用大数据技术对受众的喜好做精确的分析，并

根据这种分析结果推送个性化的、定制化的内容给受

众，从而达到精准的传播，提高受众的黏性和传播的

效果。

2.3 新媒体的核心劣势
随着新媒体的迅速发展，其存在的行业短板越来

越明显，第一大问题是内容权威性差，充斥着各种虚

假信息。新媒体的门槛很低，任何有注册账号资格的

人都可以发布信息，无需严格的资质审查和内容检验，

因而产生大量的垃圾信息。自媒体为了获得流量、引

起关注而捏造虚假信息、炒作负面热点、传播片面言

论、传播低俗、猎奇、不良导向的内容，严重扰乱了

网络舆论生态。其次是内容的碎片化、浅层化问题比

较严重。新媒体受众习惯于碎片化的阅读方式，内容

创作者为了适应传播的环境，大部分把内容的逻辑简

化，删去一些深层次的内容，以快餐式、娱乐化的形

式出现，缺少深入的调研和专业的解读以及思想内涵，

不能完成深层次的传播与价值传递。最后是监管难度

大，舆论乱象丛生。新媒体传播主体分散、传播渠道

多元、传播速度快，有关监管体系不能达到全面覆盖

的要求，一些不良信息、谣言信息可以迅速传播，很

容易造成网络舆情危机，影响到社会舆论的稳定以及

主流价值观的传播。新媒体存在着严重的同质化抄袭

现象，原创的优秀内容很少，行业良好的发展环境还

没有形成。

3 传统媒体与新媒体的融合策略
3.1 做强旧媒体，发展新媒体，实现优势互补
媒体融合不是简单地更替，而是在互为补充的基

础上形成一个新的发展模式，即在保留传统媒体核心

优势的基础上利用新媒体弥补发展不足，并且通过权

威的内容和多样的传播方式来实现新的发展。首先要

守住传统媒体内容的核心阵地，继续做好传统媒体的

主责主业。传统媒体要坚持内容为王、真实为本，发

挥自身采编专业优势、权威发布优势、深度报道优势，

深耕时政新闻、民生调查、深度评论、文化传播等领

域，不断产出高质量、高权威、高价值原创内容，夯

实主流舆论基础，守好官方舆论主阵地。坚决杜绝为

追求流量而忽略内容质量、放弃专业底线，不断强化

自身的公信力和品牌影响力，塑造起无可替代的内容

核心竞争力。

其次是主动开辟新的传播渠道，加强新媒体的建

设工作。传统的媒体应该打破故步自封的思维模式，

积极地到各大新媒体平台上进行入驻，创建起一个多

平台的全媒体传播网络，包含微信公众号、抖音、快

手、微博、视频号、小红书、官方客户端等众多的渠

道来达到全覆盖的效果，并且实现全方位的传播。根
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据各个平台的传播特点和受众对象，进行有针对性的

内容形式创新，把传统的深度文字报道、专题视频等

转化为新媒体环境下更加轻量化的短视频、图文快讯、

直播解读、趣味科普等形式的轻量化内容，使权威优

质的传播内容冲破传统传播的圈层，抵达更多的年轻

人手中。依靠传统媒体生产高质量的内容、新媒体拓

展传播渠道的方式，让权威的内容大众化、深入浅出

的传播方式得以实现，使旧媒体与新媒体相辅相成，

相互助力。

3.2 强化新思维，促进新媒体，革新发展理念
思维革新是媒体深度融合的基础，传统媒体转型

发展首先要冲破固化的传统传播思维，树立起全媒体、

互联网、用户思维的观念，适应新媒体时代传播规律

和市场需求。首先要树立用户思维，对受众的需求做

出准确的判断。传统媒体要摆脱“我传播、你接收”

的单向传播观念，依靠新媒体大数据的优势，了解各

个年龄段、各类群体受众的需求、阅读习惯、兴趣爱

好等信息，并加以有针对性的内容生产和传播方式。

以百姓关心、百姓关注的民生问题为切入点，推出贴

近百姓生活的、更具传播力和感染力的内容产品，改

变传统媒体严肃、刻板、脱离群众的刻板印象，提高

内容的传播力、感染力。

传统媒体应该抛弃固守传统的、被动的思维模式，

积极顺应互联网传播的自由、多样、快速的特点，鼓

励内容的创新、形式的创新、运营的创新。改变固定

的、模板化的新闻内容生产方式，以网络热点、社会

时政、大众口味为方向，在新闻内容创作上进行创新，

使主流信息既有专业性又有吸引力、权威又有传播性。

同时树立融合共生思想，冲破新旧媒体对立的认知局

限，促使传统媒体采编队伍、运行队伍和新媒体队伍

展开深层次合作，达成统一发展方向、整合工作资源

的目的，防止新旧媒体彼此孤立地开展建设工作，从

而达成内容、资源、人员、渠道全方位的融合，塑造

起一体化的全媒体发展景象。

3.3 拓展新技术，建立新体系，夯实融合基础
技术创新成了媒体深度融合的主要推动力量，全

媒体时代媒体发展要依靠大数据、人工智能、云计算、

短视频制作、直播技术等新的科技成果加以支持。传

统媒体要主动接受新技术，用技术革新推动传播方式

更新，创建起智能化、数字化、一体化的全媒体传播

体系。首先要增加投入，加强技术设备的建设。传统

的媒体应该采用先进新型的新闻采集、编辑、制作、

发布和数据分析的技术、工具来创建出一种具有很强

的互动性与传播性、可视化内容生成的新媒体产品。

依靠大数据技术精确剖析传播数据、受众数据、舆情

数据，给内容创作、传播推广、舆情应对赋予数据支

持，依靠人工智能技术达成智能剪辑、智能推送、智

能复盘的目的，改善内容生产效能和流传准确程度。

按照新旧媒体的传播特点来创建统一的内容审

核、生产发布、运营推广、舆情监管、考核评价系统，

适应全媒体传播环境。根据新媒体传播速度快、形式

多样化的特征，对审核流程进行优化，在保证内容的

权威性、合法性的基础上提高内容发布的效率；创建

全媒体舆情监测体系，实时掌握全网的舆论情况，迅

速应对社会上的热点问题、虚假舆情，保证舆论的安

全性。整合新旧媒体资源，创建一体化的内容素材库、

案例库、人才库，实现资源共享、高效复用，解决传

统媒体资源固化、新媒体资源零散的问题，创建起“技

术赋能、资源整合、规范运营、全域传播”的新型媒

体发展体系。

3.4 强专业队伍，提行业素质，筑牢人才支撑
人才是媒体融合发展的第一动力，媒体深度融合

要建设起既具有传统媒体专业素质又具备新媒体运营

能力的复合型人才队伍。目前大部分媒体行业的从业

人员存在着能力单一的现状，传统的采编人员缺少新

媒体运营、短视频制作、直播策划的能力，新媒体从

业者没有专业的新闻素养和内容审核能力，是媒体融

合深度发展的主要障碍。因此打造高素质复合型专业

队伍，是促进新旧媒体深度融合的重要途径。就传统

媒体从业人员来说，对新媒体技能进行专项培训，包

括短视频拍摄剪辑、新媒体文案创作、平台运营、直

播策划、数据分析等，使其能够掌握新媒体传播技巧，

实现传统专业能力与新媒体技能的结合；就新媒体运

营人员来说，对新闻专业素养、行业规范、舆论导向、

内容审核等进行专项培训，提高他们的责任感、专业感，

防止低俗化、虚假化内容的出现，提高新媒体内容的

科学性、权威性。其次是优化人才招聘体系，引进复

合型人才。面向社会、高校招聘具有新闻传播、新媒

体运营、数字媒体技术、数据分析等专业的优质人才，

充实全媒体人才队伍，给媒体融合提供新的动力。

4 结语
综上，媒体行业应当不断推进融合发展，坚持主

流舆论导向，兼顾内容质量与传播效果、权威性与大

众化、传统根基与时代创新，在优化融合路径的基础

上形成更加具有传播力、引导力、影响力、公信力的

全媒体传播格局，使主流声音依靠多样化的传播渠道

深入民心，发挥媒体在社会舆论引导、文化价值传递

和正能量传播方面的重要作用，促进我国传媒业持续

健康发展。
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